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Jasmine Tea

Tea High
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EAST MEETS WEST
Europe’s New Tea Culture

9,
80

 E
U

R
O

 •
 7

5 
D

K
K

 •
 2

50
 C

ZK
 •

 8
,3

0
 G

B
P 

• 
9,

30
 C

H
F

t– the Magazine for Tea Culture is an independent journalistic 
project, dedicated to telling the stories around the most enjoyable 
and culturally significant drink in the world. 
It is directed at common tea drinkers as well as members of the 
tea community, both professionals and enthusiasts.

t-Magazine is propelled by tea passion and the desire to ex-
plore the stories and the science around the world’s second 
favourite drink (after water).  t-Magazine aims to communi-
cate the facts, figures and stories in captivating texts, photos 
and illustrations. It portrays tea personalities and companies 
and it reports about new developments in the tea producing 
countries as well as new trends in the tea consuming world. 

t-Magazine started as a german-language print 
magazine in 2022 and has quickly gained a dedicated 
readership in Germany, Austria and Switzerland.  
The magazines will be sold in teahouses, stores and 
webshops throughout Europe.
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The gentle kick  
Effects of  

Caffeine in tea
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masala chais
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Cool revolution  
Bottled teas & cold brews

Mulberry leaves  
Feels like matcha

Let’s go  
& sip!

The world’s best  
tea trips

Tours, trends and tips

White tea  
A tea tasting in Paris
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IN THIS ISSUE:

P
H

O
TO

S
: W

IL
LI

A
M

 P
ER

S
S

O
N

Cover story: 

Biodiversity in focus 
Tea cultivation that  
supports nature

How can tea be cultivated in a way 
that nurtures biodiversity  from plants 
and fungi to animals?The new issue 
is highlights pioneering approaches 
that respect nature, such as ‘Forest 
Friendly Tea’ from northern Thai-
land. Grown not on plantations, but 
in forest gardens, these teas are as 
sustainable as they are unique.



T H E  M A G A Z I N E  F O R  T E A  C U L T U R E t
Thailand – a tea-making nation?
In the mountain forests of northern Thailand, tea has been cultivated  
for centuries. Yet, in nearby regions, farmers only recently turned 
from opium to oolong. t-Magazine travelled through the country and 
discovered an astonishing diversity of styles and stories – reflecting 
Thailand’s both ancient and burgeonig tea culture

ALSO:

The British tea culture lies somewhere between 
daily ritual and theatrical extravagance. Our 
writers ventured into this world,  exploring themed 
tearooms on the Isle of Wight, elegant high teas in 
London, and Welsh tearooms in Patagonia

The global matcha boom shows no sign of slowing. 
Production levels can barely keep up with demand, 
and producers are feeling the pressure. Is this 
green gold becoming scarce?

Once  known only for beer and chocolate, Brussels 
now boasts a vibrant tea scene. In recent years, 
matcha bars, gong fu tearooms and ceramic  
studios have flourished – transforming the city  
into a surprising haven for tea lovers
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Become a member of The Tea Circle!
The project of publishing an independent print magazine about tea culture would not be 
possible without the contribution of Sponsors and Donors. We call it The Tea Circle. 
Tea shops, tea sellers, wholesale companies all share the common interest of spreading 
the word about the world’s fascinating tea cultures. t-Magazine is setting the stage for tea 
culture and tea products in a unique way, directing the attention of an broad international 
readership towards tea through journalistic, cultural and culinary expertise.

The Tea Circle is the community of our sponsors, providing them with special tariffs for  
advertisements and special access to editorial content. We have created four categories  
of sponsorships with different – and quite affordable – annual fees: 
 

Small Cup	 500 €
Medium Cup	 1000 €
Large Cup	 2500 €
Golden Cup	 4000 €

Depending on which category you choose, advertising prices and magazine copy prices  
will vary.
 
Please note: The membership in The Tea Circle is meant to be a support of the t-Magazine 
project in order to make it sustainable and fund current and future editions. It is not a ticket 
for editorial coverage, which remains independent. Having stated that, we look specifically 
at our Tea Circle members when it comes to reporting about specific topics, and we remain 
open for ideas and suggestions.

Please contact us at info@t-magazin.net if you have any questions or wish to become  
member of The Tea Circle. 

T H E  M A G A Z I N E  F O R  T E A  C U L T U R E t



T H E  M A G A Z I N E  F O R  T E A  C U L T U R E t
Circulation: 3,000 copies 
Size: 76 pages + 4 pages cover 
Format: 19 x 24,5 cm, 4/4 colour, sheet-fed offset 
Copy price: 12 Euro • € 12 • £ 9,90 • CHF 11 •  
$ 12,50 • DKK 90 • CZK 300
Release: 27th of September 2025 
Advertising deadline: 4th of September 2025 
Contact: info@t-magazin.net 
Tel. 0049-178 189 4327

ADVERTISING RATES

Cover	 3000	 2500	 2000	 1500	 1000
1/2 cover	 1850	 1450	 1250	 1050	 750
1 page	 2650	 2150	 1850	 1350	 1150	 	
1/2 page	 1450	 1250	 1050	 850	 650		
1/3 page	 1150	 950	 800	 650	 550	 	
1/4 page	 850	 700	 600	 500	 400	 	
1/6 page	 650	 500	 450	 400	 300	 	
1/8 page	 500	 400	 350	 300	 250	 	
All prices in Euro

Standard Small Cup Medium Cup Large Cup Golden Cup

T H E  M A G A Z I N E  F O R  T E A  C U L T U R E tt
N

o.
 4

  S
ep

te
m

be
r 

 2
0

25
€

 1
2 

• 
£

 9
.9

0
 •

 C
H

F 
11

 •
 $

 1
2,

50
 •

 D
K

K
 9

0
 •

 C
ZK

 3
0

0

Biodiversity!
Natural &  

forest-friendly teas

+
Tea City 

BRUSSELS

British tea culture  
Cozy, elegant, eccentric

Thailand teas  
Specialist in all styles

Matcha mania 
Supplies running low? 



T H E  M A G A Z I N E  F O R  T E A  C U L T U R E t BOOK A SUPPLEMENT – 
YOUR IDEA IN OUR MAGAZINE

t-Magazine is offering different formats 
for supplements to it’s editions. Whether 
a carefully created advertorial magazi-
ne or a classic brochure – we provide the 
necessary expertise in publishing – and in 
all matters tea! 
If you are interested, please have a look  
at our “Taiwan DiversiTEA” advertorial 
magazine as an example. 

For more information, please contact us 
info@t-magazin.net
0049 (0) 178-1894327

TAIWAN
Insel der  

Teevielfalt

Delikat und nachhaltig

Bio-Tees aus Taiwan

Delicate and sustainable:

Organic Teas from Taiwan

TAIWAN
Island of Diversitea

S I N C E  1 9 2 5

t- M A G A Z I N

EINE BEILAGE VON /  

A SUPPLEMENT BY 

AKTUALISIERTE 

AUSGABE /

UPDATED  

EDITION

4 5

Bio macht bunt

Organic makes  
for more colours

Seitdem auf Initiative von KIEN YU TEA zehn Teebauern aus Pinglin County  
im Norden Taiwans auf Bioanbau umgestellt haben, floriert die   

Vielfalt des Lebens in ihren Gärten. Und ihre Teespezialitäten, allen voran  
der „Wenshan Baozhong“, munden besser denn je

Since seven tea farmers from Pinglin County in northern Taiwan conver ted 
to organic cultivation on KIEN YU TEA‘s initiative, the diversity of life  

in their gardens has flourished. And their tea specialities, especially the 
„Wenshan Baozhong“, taste better than ever.

Pinglin County im Norden von Taipeh:  
Wichtiges Wasserreservoir für Taiwans  
Hauptstadt – und Anbaugebiet für Biotees

Pinglin County north of Taipeh: Water  
reserve for Taiwan’s capital – and perfect 
terroir for organic teas

12 13

Mein Meister, 
der Tee

My master, the tea

Katie Yen, Gründerin der Bioteemarke K-TEA, trank von klein 
auf an Tee. Doch den wahren Genuss – und ihre eigene  
Art des Anbaus – entdeckte sie erst als junge Frau, nach 

einem großen Erdbeben

Katie Yen, founder of the organic tea brand K-TEA, drank tea from  
an early age. But she only discovered the true pleasure - and her own 

way of growing it - as a young woman, after a major earthquake

chon mein Großvater und mein Vater bauten 

neben vielen anderen Dingen Tee an, so dass 

ich schon als Kind sehr spezielle Tees zu trinken 

bekam. Ich weiß noch, dass sie bei den ersten 

Malen bei mir aber ein eher unangenehm-schwindliges 

Gefühl auslösten. Wahrscheinlich weil es mit Holzkohle 

geröstete Tees waren, die einen sehr eigenwilligen Ge-

schmack hatten.

Doch genau diese Tees – dunkle Oolongs, langsam 

und wiederholt geröstet über der intensiven, langsam 

glimmenden Hitze von Longan-Holz – wurden später 

meine Lieblingstees. So viele Arten von Tee ich auch 

probierte, vom Ufer des Sonne-Mond-Sees bis zum 

Hochland: meine tiefste Zuneigung konnte immer ein 

Tee gewinnen, in dessen Herz sich Feuer- und Röstno-

ten mit der süßen Würze gereifter Oolongs umspielen. 

Bis heute liebe ich die ungemein weiche Textur eines 

gelagerten Oolongs in Verbindung mit dem Aroma rei-

fer Früchte und Karamellnoten. Solche Tees üben eine 

Faszination auf mich aus, die mich einfach nicht loslässt!

In einem Obstgarten meines Vaters wuchsen neben 

Zitrusfrüchten auch viele Teebäume. Sie stammten noch 

aus der Zeit der Japaner und waren um 1925 herum ge-

pflanzt und später von meinem Großvater übernommen 

worden. Sie waren ganz anders als die Teebüsche, die 

ich sonst kannte. Es waren hohe, schlanke Bäume mit 

sehr großen Blättern. Mein Vater erklärte dazu, dass man 

daraus schwarze Tees machen würde, was zu dieser Zeit 

allerdings nicht besonders lukrativ war. Die Zitrusfrüchte 

waren zu dieser Zeit für das Einkommen der Familie viel 

wichtiger! 

Ich begann mich erst viel später dafür zu interessie-

ren – zunächst 1998, als ich die Idee hatte, ein Teehaus 

zu eröffnen, in dem auch gesunde Biogerichte serviert 

werden sollten. In dieser Zeit brachte ich mir die Her-

stellung von Oolong-Tees zunächst selber bei, dann 

durch durch viele Besuche bei befreundeten Teebauern 

und schließlich mit Zertifkat beim Tea Research Institute. 

Doch der eigentliche Wendepunkt, der mich auf meinen 

heutigen Teeweg brachte, kam im Jahr darauf, mit einer 

der größten Katastrophen der jüngeren Geschichte Tai-

wans: dem großen Erdbeben von 1999. Wie viele andere 

Teegärten wurde auch der meines Vaters durch Erdrut-

sche für lange Zeit von der Außenwelt abgeschnitten. 

Es war eine schlimme Zeit, in der wir keinen Zugang zu 

unserem Garten hatten und weder Unkraut jäten noch 

düngen oder bewässern konnten. Ernten konnten wir 

natürlich auch nichts. Als ich nach über einem Jahr das 

erste Mal wieder zu unserem Garten gelangte, hatte ich 

die schlimmsten Befürchtungen. Ich dachte, alles wäre 

verdorrt oder abgestorben. Doch stattdessen erwartete 

mich ein wucherndes, bunt blühendes Durcheinander, 

in dem es den Pflanzen gut zu gehen schien. Ich war 

fasziniert! Mir wurde mit einem Schlag klar, dass die 

Die Blätter des wilden Teestrauchs sind erstaunlich groß / The leaves of the wild tea bush are amazingly big
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s sind unscharfe Schnappschüsse, aufgenom-

men mit dem Handy. Doch sie zeigen zwei 

kleine Sensationen: Auf einem Bild ist ein 

langes, geschupptes Tier zu sehen, das eif-

rig einen steilen Ackerhang im Bergland hinaufklettert, 

auf dem anderen ein großer, blau gefiederter Vogel mit 

roten Krallen und rotem Schnabel, der am Rande einer 

Straße auf einem Zweig hockt. Das Pangolin-Schuppen-

tier und der Swinhoe-Fasan sind heimisch in Taiwan – 

doch in der Nähe von oder gar in Teegärten wurden sie 

bislang nur selten gesichtet. In der Nähe der Teegärten 

von Peter Su im Pinglin County im Norden von Taiwan 

ist das anders. Seitdem der Teebauer vor einigen Jahren 

begann, seine Teefelder auf Bioanbau umzustellen, keh-

ren viele Tiere in die Teegärten zurück, die dort wieder 

Nahrung finden. 

Peter Su gehört zu einer jungen Generation von 

Teebauern, die eigentlich schon in die großen Städte 

abgewandert waren, um sich anderen Berufen zuzu-

wenden. Doch einige von ihnen kehrten in den letzten 

Jahren zurück, um doch noch die Familienbetriebe ihrer 

Eltern zu übernehmen – und sie auf eine andere, um-

weltverträglichere Weise fortzuführen. 

Für Peter Lee, Geschäftsführer des Tee-Exporteurs 

KIEN YU TEA , war es nicht schwer, Peter Su zu über-

zeugen, Tee so anzubauen, dass er auch der EU-Biozer-

tifizierung gerecht wird. „Andere Teebauern in benach-

barten Regionen waren allerdings zu Beginn skeptisch“, 

so Peter Lee. Sie wussten: Eine Umstellung auf Bioan-

bau bedeutet mindestens drei Jahre, in denen die Ern-

teerträge zunächst stark zurückgehen. Kein Einsatz von 

chemischen Düngern, keine Pestizide – daraus folgt zu-

nächst, dass die Teebüsche geschwächt und vermehrt 

von Insekten befallen werden. „Die Einbrüche am Be-

ginn waren dramatisch“, erzählt Peter Lee, „Die Ernteer-

träge lagen nur noch bei der Hälfte des konventionellen 

Anbaus, in einigen Fällen gerade mal bei einem Drittel.“ 

Doch Lee war überzeugt von seinem Vorhaben und bot 

den Teebauern für das verbleibende Blattgut einen so 

hohen Preis, dass sie die Verluste ausgleichen konnten. 

„Bioanbau ist ein langfristiges Vorhaben, in dem es auch 

darum geht, Kosten und Risiken gut zu managen“, sagt 

er. Durch seine langjährigen Geschäftsbeziehungen 

nach Europa wusste er: Vor allem in Deutschland gibt es 

Kunden, die sehr an Biotees interessiert und durchaus 

bereit sind, dafür höhere Preise zu zahlen. „Vor allem bei 

den hochwertigen Liebhaber-Tees wollen Kunden wis-

sen, ob man diese Spezialitäten auch in Bioqualität be-

kommen kann“, so Lee. 

Schließlich gelang es Lee, eine langfristige Zusam-

menarbeit mit sieben Teebauern aus dem Pinglin  County 

E

„Ich bin natürlich etwas voreingenom-
men – aber ich finde, dass Taiwan die 
besten Tees der Welt produziert. Meiner 
Meinung nach liegt das nicht nur an den 
hervorragenden Terroirs und der langen 
Tradition, sondern auch an der Vielfalt 
der Herstellungsweisen, die Taiwans Tee-
meister:innen aufgrund der besonderen 
Geschichte der Insel beherrschen.“
PETER LEE, GESCHÄFTSFÜHRER KIEN YU TEA

einzugehen. Zehn Hektar Land werden dort mittlerweile 

biologisch bewirtschaftet, Tendenz steigend. „Wir dün-

gen dort mit dem Kompost aus den Gräserwurzeln und 

anderen „Unkräutern“, die auf den Plantagen wachsen“, 

so Lee. „Und wir versuchen, die Biodiversität im Boden 

zu steigern, indem wir ihn mit Mikroorganismen anrei-

chern.“ Die größeren Organismen kamen dann wie von 

selbst: Insekten und Spinnen, Frösche und Schlangen, 

Vögel und Insektenfresser wie das ameisenvertilgende 

Pangolin – und schließlich sogar Adler. 

Dass Peter Lee für sein Vorhaben die Region Ping-

lin nahe der Metropolregion Neu-Taipeh auswählte, hat 

gleich mehrere Gründe. „Pinglin ist nicht nur ein guter 

Landstrich für den Teeanbau, sondern auch dient auch 

als natürliches Wasserreservoir für sechs Millionen Men-

schen in der Region Neu-Taipeh“, erläutert Lee den geo-

grafischen Schwerpunkt der Umstellung. „Diese Region 

muss also ohnehin so sauber und unbelastet sein wie 

möglich.“ 

Freuen sich über Biotee: Teebauer Peter Su, der 
Swinhoe-Fasan, das Pangolin

Delighted about organic tea: Peter Su, the blue 
pheasant, the ant-eating pangolin
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